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広報活動の目的

公正取引委員会の広報活動の概要

広報活動の目的

公正取引委員会の法運用の透明性確保

各種施策に関する情報発信各種施策に関する情報発信

国民各層に対する競争政策の理解の増進

国民各層からの意見 要望の把握（広聴）国民各層からの意見・要望の把握（広聴）

具体的な消費者向けの広報活動

情報発信

広報資料の作成・配布

公正取引委員会のウェブサイト

学校教育を通じた普及啓発
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新聞発表

情報発信

新聞発表
独占禁止法等違反行為に対する法的措置

企業結合等の事前相談に対する回答

各種ガイドライン・実態報告書等の内容 など

平成18年度 平成19年度 平成20年度 平成21年度

３１６回 ３０８回 ３５９回 ２７８回

事務総長定例会見

回 回 回 回

毎週水曜日に開催

会見内容をウェブサイト上に公表

メ ルマガジンの配信メールマガジンの配信
毎月２回配信（新聞発表及び事務総長定例会見の概要，各種セミナー
の開催案内など）の開催案内など）

登録者4,088名（平成22年3月末現在）
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独占禁止法 下請法等のパンフレット

広報資料の作成・配布

独占禁止法，下請法等のパンフレット

「知ってなっとく独占禁止法」，「知るほどなるほど下請法」，「知っ
て得する下請法」など 事業者及び一般消費者に広く配布て得する下請法」など，事業者及び 般消費者に広く配布

独占禁止法関係（約4000部），下請法関係（約５万部）

中学生向けの副教材「わたし達の暮らしと市場経済中学生向けの副教材「わたし達の暮らしと市場経済」

各種広報用DVD・ビデオ
事業者，事業者団体及び消費者

団体への貸し出し

動画配信（公正取引委員会ウェブ

サイト）サイト）
• タイトル ：「公正で自由な競争を目指して」

• 時間 ：２３分２１秒 （短縮版：９分４７秒）

作成時期 平成２０年３月（平成２１年３月改定）• 作成時期 ：平成２０年３月（平成２１年３月改定）
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公正取引委員会のウェブサイト（Ｎｏ．１）

ウェブサイトのコンテンツ

新聞発表資料，事務総長
定例会見の内容

ウェブのトップページ
http://www.jftc.go.jp/

定例会見の内容

各種パンフレット（ダウン
ロ ド）ロード）

広報用DVDの動画配信
（日本語版）（日本語版）

所管法令・ガイドライン

審決等デ タベ ス等審決等データベース等

独占禁止法相談事例集，
企業結合事例集企業結合事例集

実態調査報告書

よくある質問コーナーよくある質問コ ナ

キッズページ など
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新聞発表資料 各種パ

公正取引委員会のウェブサイト（Ｎｏ． ２）

新聞発表資料 各種パンフレット
（ダウンロード）
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よくある質問コーナー（独占禁止法関係）

公正取引委員会のウェブサイト（Ｎｏ． ３）

よくある質問コーナー（独占禁止法関係）
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出前授業（独占禁止法教室）の開催

学校教育を通じた普及・啓発

前授業（独占禁 法教 ） 開催
中学校・高等学校の学習指導要領では「市場の働きと経済」，「市場経済の機能と限
界」について理解させることが明記され，教科書では「競争を促すために独占禁止法が
つくられ，公正取引委員会がその運用にあたっています」などと記述
中学校の「公民 や高校の「政治経済 大学の「経済法 などの全国各地の中学校中学校の「公民」や高校の「政治経済」，大学の「経済法」などの全国各地の中学校，
高等学校，大学の授業・講座の一コマに公正取引委員会の職員を講師として派遣
競争政策に対する理解の増進を図るため，競争の役割，公正取引委員会の役割など
を中心に授業を実施を中心に授業を実施

平成１８年度 平成１９年度 平成２０年度 平成２１年度

１７回 ２０回 ２５回 ２６回

＜開催実績＞

中学生
１７回

（988人）
２０回

（1489人）
２５回

（1902人）
２６回

（2365人）

高校生
０回
（0人）

２回
（140人）

６回
（505人）

２回
（240人）

大学生
６回

（未集計）
４回

（未集計）
８回

（未集計）
１９回

（2107人）

合計
２３回

（※988人）
２６回

（※1629人）
３９回

（※2407人）
４７回

（4712人）

小・中学生，高校生の職場見学
子ども霞が関見学ツアー（毎年８月実施）

（※988人） （※1629人） （※2407人） （4712人）

※大学生参加者を除く

修学旅行等を活用した公正取引委員会の職場見学
平成21年度４回受け入れ（１小学校，２中学校，１高校）
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公正取引委員会は，①施策等の意図・目的，結果等について国民

公正取引委員会の政策評価
公正取引委員会は，①施策等の意図 目的，結果等に いて国民
に対して明確に説明すること，②国民本位の効率的で質の高い施
策等を実現すること等を目的として，毎年度，政策評価を実施し，そ
結果を政策評価書とし 公表の結果を政策評価書として公表

平成２０年度政策評価書に示された主要な結果
独禁法違反行為（カルテル等）に対する措置によ て保護された消費者利益独禁法違反行為（カルテル等）に対する措置によって保護された消費者利益

平成18年度 平成19年度 平成20年度

消費者利益 約509億円 約754億円 約4,079億円

測定対象とした措置件数 ９件 20件 10件

独禁法違反の措置に関する新聞報道量（平成２０年度）

公表 件当たり 平均報道量日刊新聞報道量 公表１件当たりの平均報道量

告発 6,283行 3,142行

法的措置 9 804行 654行法的措置 9,804行 654行

警告 575行 288行
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公正取引委員会のシンボルマーク

シ ボ クは 市場や経済 動きを常 「ウオ ると うこのシンボルマークは，市場や経済の動きを常に「ウオッチ」しているという公
正取引委員会の役割を，外円及びマーク全体により，市場の番人の「眼」をイ
メージして表現している。

また，「自由」かつ「公正」な市場の実現という独占禁止法の目的を，それぞれ，
大空を自由に舞う「鳥」と偏りのない「真円」により表現している。

全体のイメ ジは 世界の競争当局と連携して活動する公正取引委員会の全体のイメージは，世界の競争当局と連携して活動する公正取引委員会の
グローバル感を同時に表しているもので，新たな時代に入った競争政策を担
う公正取引委員会を，このシンボルマークによって表現している。
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